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VAMOS A PRESENTARNOS
- Nombre

- Empresa a la que perteneces

- A qué se dedica la empresa

- Puesto o Rol dentro de la empresa

- Motivación o que te quieres llevar de este curso

- Si tiene Redes Sociales tu empresa



IMBEC Fomenta la creación de nuevas industrias y actividades 
económicas y la diversificación de actividades productivas 
basadas en la transformación de recursos biológicos y en el 
desarrollo de nuevos bioproductos y servicios. 

1 – Diagnósticos tecnológicos individuales
2 – Planes de implantación de soluciones digitales
3 – Asesoramiento personalizado
4 – Seguimiento en la implementación digital
5 – Oportunidad de asistencia a más de 20 talleres

innovacion@proyectaconsultoria.es



ESTRUCTURA DEL TALLER

- BLOQUE MÁS ESTRATÉGICO
- BLOQUE REDES SOCIALES A NIVEL ORGANICO
- BLOQUE REDES SOCIALES VERSIÓN ADS
- BLOQUE DE HERRAMIENTAS DEL MERCADO



¿QUIENES TIENEN REDES SOCIALES 
EN SU EMPRESA O NEGOCIO?



¿QUIENES TIENEN REDES SOCIALES A 
NIVEL PARTICULAR?



¿QUIENES HAN REALIZADO 
CAMPAÑAS EN SOCIAL ADS?



¿QUIENES SIENTEN QUE HAN 
TIRADO EL DINERO EN LAS REDES 

SOCIALES?



¿OBJETIVO PRINCIPAL DE 
UNA EMPRESA?



VENDER
OBTENER BENEFICIO
GENERAR RIQUEZA



LAS REDES SOCIALES DEBEN 
AYUDARNOS A VENDER





¿PODEMOS USAR CUALQUIER RED 
SOCIAL PARA GENERAR VALOR EN 

MI EMPRESA?



EJEMPLO 1: 
- Zapatería de Barrio 



EJEMPLO 2: 
- Fabrica de Merceladas



EJEMPLO 3: 
- Empresa que vende tractores



EJEMPLO 4: 
- Ayuntamiento de Cigales



EJEMPLO 5: 
- Cristiano Ronaldo



¿A que me ayudan las redes 
sociales?

3 CAMINOS PRINCIPALES



¿A que me ayudan las redes sociales?
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Herramientas de ventas 

Herramienta de cualificación de clientes 

Herramienta para generar valor 



Dejar de disparar moscas a cañonazos
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SUBJETIVA OBJETIVA
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NUESTRO PÚBLICO OBJETIVO

Customer journey todas las fases por las que pasa una persona 

desde que identifica que tiene una necesidad hasta que adquiere 

un producto o servicio para solucionarla
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¿A que me ayudan las redes sociales?

3 CAMINOS PRINCIPALES

Herramienta para generar valor 



INBOUND MARKETING

https://youtu.be/BxaogyUA0xw
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EJEMPLO 5: 
- Cristiano Ronaldo

Videos experienciales



¿A que me ayudan las redes sociales?
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Herramientas de ventas 

ANUNCIO

VENTA EN LA PROPIA 
RED SOCIAL

VENTA EN UNA WEB / ECOMMERCE 

FORMULARIO CALL CENTER

VENTA OTRA RED SOCIAL

VENTA EN AMAZON…



ESTRATEGIA DE CONTENIDOS - PLANIFICACIÓN 

PASO 1 - ¿Qué queremos comunicar?  ejes de contenido

PASO 2 – Reparto del 100% del peso de comunicación a los ejes de contenido

PASO 3 – Definición del público objetivo

PASO 4 – Definición de las Redes sociales a utilizar

PASO 5 – Recursos de los que dispongo

PASO 6 – Planificación  





1. FACEBOOK

ORIENTADO A B2C

PÚBLICO MÁS MADURO



2. TUMBLR 

ORIENTADO A B2C / B2B

POCO TRAFICO, POCOS 
USUARIOS



3. PINTEREST 

ORIENTADO A B2C / B2B



4. TINDER / GRINDER 



5. DISCORD 



6. YOUTUBE / VIMEO / TWITCH



7. BE REAL 



8. SNAPCHAT



9. LINKEDIN 



10. TWITTER 



11. SPOTIFY / TIDAL / APPLE MUSIC 



12. WHATSAPP / TELEGRAM



13. TIK TOK  ORIGEN EN VINE



14. INSTAGRAM 

STORIES
FEED

FILTROS
GUIAS
REELS
IGTV

DESTACADOS



HERRAMIENTAS REDES SOCIALES

CREATOR STUDIO
SOCIALBLADE
HOOTSUITE
AGORAPULSE
HUBSPOT
https://www.notjustanalytics.com/
METRICOOL https://www.youtube.com/watch?v=kkZdTs2O-jE

https://www.notjustanalytics.com/
https://www.youtube.com/watch?v=kkZdTs2O-jE


COMO CREAR UNA CAMPAÑA EN 
REDES SOCIALES



TALLER REDES 
SOCIALES

¡¡MUCHAS GRACIAS!!


